
	
	
	

	
	

[Afbeelding]	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

Deze	gegevens	worden	u	ter	beschikking	gesteld	onder	de	voorwaarden	van	de	via	
WebshopOvername.nl	getekende	geheimhoudingsverklaring	met	VERKOPER.	

	
	
	
	
De	Onderneming:			 	 	 	 	 Contact	via:	
[AANGEBODEN	SHOP]	 	 	 	 [PERSOON]	
[ADRES]	 	 	 	 	 	 [TEL]	
[POSTCODE	+	PLAATS]	 	 	 	 [MAIL]	
	

Verkoopmemorandum	
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1.Inleiding	
	
Vertel	hier	iets	persoonlijks	over	het	ontstaan	van	de	shop	en	de	ontwikkeling	tot	het	
heden	(in	vogelvlucht).	
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2.	De	Markt	
	
[Denk	aan	de	omvang	van	de	markt,	de	ontwikkelingen,	eventuele	wetgeving,	mate	van	
concurrentie	en	de	kansen	die	u	ziet	voor	een	koper.]	

2.1	Geografie	
	
	

2.2	Kansen	
	
	

2.3	Bedreigingen	
	
	

2.4	Barrières	
	
	

2.5	Marktpartijen
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3.	De	webshop	
 
[Geef	aan	op	welk	platform	de	shop	draait,	hoe	het	assortiment	is	opgebouwd,	hoe	
orders	worden	afgehandeld,	welke	klanten	u	bedient,	wat	de	orderwaarde	is,	voldoet	de	
shop	aan	bepaalde	keurmerken	en	wat	klantbeoordelingen	zijn.	Geef	hier	ook	een	
samenvatting	van	de	bezoekersstatistieken	en	de	posities	in	Google.]	

3.1	Domeinnaam	
	
	

3.2	Software	
	
	

3.3	Assortiment	

	

3.4	Voorraad	

	

3.5	Orderafhandeling	

	

3.6	Retouren	

	

3.7	Orderwaarde	

	

3.8	Social	media	

	

3.9	Keurmerk	&	Beoordelingen	
	
	

3.10	Bezoekersstatistieken	
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3.11	Zoekwoorden	
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4.	De	Organisatie	
	
[Hoe	zit	de	organisatie	in	elkaar.	Is	er	personeel	en	hoe	is	de	huisvesting	geregeld.]	
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5.	Partners	
	
[Beschrijf	de	bedrijven	waarmee	wordt	samengewerkt	en	wat	de	afhankelijkheden	van	
deze	partijen	zijn.]	
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6.	Financiën	
	
[Geef	een	samenvatting	van	de	prestaties	van	de	afgelopen	3	jaren,	per	boekjaar,	met	
een	toelichting	op	situatie	in	die	periode.	Neem	minimaal	de	omzet	en	netto	winst	op	(en	
vergeet	uw	eigen	uren	niet	als	kostenpost	te	verrekenen).]	

	

Jaar	1	
	

Jaar	2	
	

Jaar	3	
	

Trend	
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7.	Overige	assets	&	schulden		
	
[Denk	aan	merkrechten,	overige	domeinnamen,	voorraad	en	leningen	aan	uw	holding	of	
de	bank.]	
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8.	Strategie	&	Potentieel	
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9.	Juridisch	
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10.	Reden	verkoop	&	Aanvullende	voorwaarden	
	
[Geef	aan	wat	uw	reden	van	verkoop	is	en	geef	aan	onder	welke	voorwaarden	u	wenst	te	
verkopen	(mbt	de	voorraad	bijvoorbeeld).	Geef	hier	ook	aan	of	uw	webshop	via	een	
aandelentransactie	of	een	activa-passiva	transactie	wordt	overgedragen.	
	
Zie	ook:		
https://www.webshopovername.nl/kennisbank/activa-passiva-aandelentransactie	]	
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11.	Vraagprijs	&	Verkoopprocedure	
	
[Het	is	belangrijk	dat	u	goed	over	de	vraagprijs	heeft	nagedacht.	Deze	prijs	zal	het	
startpunt	van	een	onderhandeling	vormen	en	de	onderbouwing	is	van	belang.		
	
Zie	ook:	
https://www.webshopovername.nl/kennisbank/tag/bedrijfswaardering	]	
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12.	Disclaimer	
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Bijlage	A.	Balansen	en	Resultatenrekeningen	recente	boekjaren	
	

Bijlage	B.		Kamer	van	Koophandel	uittreksel	van	de	onderneming	
	
	
	


